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Strategia marketingowa

Wedtug badan firmy, ktore opracowaty strategie marketingowa
zwiekszyly skutecznosc swoich kampanii sprzedazowych
o ponad 313%!

Przedsiebiorcy wyznaczajacy Sposrod tych odnoszacych
jasne cele (SMART) majg o ponad sukces prawie 70% firm
376% wieksze szanse zrealizowato wiekszosc celdw,
na ich realizacje niz Ci, ktorzy a 10% osiggneto je wszystkie.

tego nie robig.
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Strategia jako podstawa biznesu

Istnieje btedne przekonanie, ze strategie sg tylko
dla duzych firm, tymczasem to wiasnie mate
i Srednie firmy maja zazwyczaj najwiekszy
potencjat szybkiego wzrostu, liczonego
W dziesigtkach, a czasem nawet setkach procent

w skali roku.

Strategie powinna mie¢ kazda firma, niezaleznie

czy jest znang marka, czy dopiero chce byc

ZNnana.
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Wybrane cele, jakie moze zrealizowac strategia

Wzrost zysku lub

obrotu firmy

Strategia zwiekszenia
rentownosci i obrotu firmy
przy jednoczesnym
wykorzystaniu istniejgcych
zasobdw ludzkich

i produkcyjnych.
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Wzrost sprzedazy

produktow

Strategia budowania lejkdw
marketingowo-
sprzedazowych
nastawionych na
zautomatyzowany proces

sprzedazy produktéw.

Wzrost swiadomosci

marki

Strategia pozycjonowania
firmy majgca na celu
budowe marki oraz
przewag konkurencyjnych
w okreslonym segmencie

rynku.

Wzrost sprzedazy

ustug

Strategia wypracowania
dodatkowej wartosci dla
klienta celem
zmaksymalizowania
wynikow sprzedazowych

ustug.



Proces tworzenia strategii — Warsztaty

Wspdtprace rozpoczynamy od  warsztatuy,
na ktérym poznajemy firme, jej produkty
i ustugi. Rozmawiamy o rynku i konkurencji,

wyzwaniach marketingowych oraz celach.

Tworzenie strategii wymaga Scistej wspotpracy
klienta z agencjg, dlatego w trakcie prac
nad dokumentem przeprowadzane sg liczne
konsultacje  oraz  dodatkowe  spotkania

warsztatowe.
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Proces tworzenia strategii — Analizy i audyty

Profesjonalny marketing opiera sie w duzej mierze na analizach, badaniach i audytach. Punktem wyjSciowym
jest zrozumienie jak wyglada rynek, konkurencja i jak na tym tle wypada nasza firma. Wszystko po to, aby
opracowac strategie, ktdra precyzyjnie uderzy w stabe punkty konkurencji i pokaze unikalng warto$¢ naszych
ustug/produktow klientom.

Rodzaj i zakres analiz czy audytow dostosowywane sg wzgledem danej firmy oraz celom, jakim majg stuzyc.

W ramach prac nad strategia mogg by¢ przeprowadzane na przykfad:
B Analiza komunikacji marketingowej konkurencji

B Analiza SWOT

[ ] Audyt komunikacji wizualnej i marketingowej firmy

B Audyt stron Www
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Proces tworzenia strategii — Ustalenie celow

Kolejnym krokiem w drodze po sukces rynkowy jest precyzyjne zdefiniowanie celow jakie chcemy
zrealizowac. Cele biznesowe, marketingowe i komunikacyjne muszg by¢ dostosowane do potrzeb
i mozliwosci firmy. Przemyslany i dobrze opracowany plan strategiczny ma za zadanie prowadzi¢ firme do

realizacji celdw przy jednoczesnej automatyzacji procesow sprzedazowych i marketingowych.

SPECIFIC

MEASURABLE

ACHIEVABLE

RELEVANT

TIME-BOUND
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Proces tworzenia strategii — Pozycjonowanie rynkowe

Na tym etapie planujemy strategicznie pozycje naszej marki wzgledem rynku. Opracowujemy wytyczne,
ktore postuzg w tworzeniu komunikacji firmy, tak aby np. wyrdzni¢ nasz produkt/ustuge. Jest to pewnego rodzaju

okreslenie taktyki komunikacji o marce, nastawionej na osiggniecie celdw.

Dzialania, ktore sg wykonywane na etapie pozycjonowania:
B Omodwienie zatozen marketing-mixu (7P — product, price, place, promotion, people, physical evidence, processes)
] Segmentacja (zdefiniowanie istniejgcych grup docelowych)

] Targetowanie (sprecyzowanie, na ktdrych grupach docelowych najbardziej nam zalezy i jakie sg ich cechy

szczegolne)
] Opracowanie person (okreslenie kim s modelowi klienci)
B USP/BVP (zdefiniowanie wyrdzniajacych cech marki, ktére przyciagna klientéw)

B Customer Journey Map (mapa interakcji klienta z naszg markg)
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Proces tworzenia strategii — Plan strategiczny

Ostatnim etapem opracowywania strategii jest
rozpisanie planu akcji, ktory poprowadzi firme do
realizacji celdw w okreSlonym czasie przy uzyciu

okresSlonych dziatan, narzedzi i promocji.

Plan strategiczny to swego rodzaju mapa prowadzaca

krok po kroku do celu w jak najkrétszym czasie, przy

oo

uzyciu mozliwie jak najtanszych zasobdw niezbednych
do realizacji planu. Na tym etapie konczy sie zakres
zlecenia opracowania strategii i to klient decyduje czy
bedzie  wdrazat strategie @ samodzielnie, czy

Z pomocg agendiji.

sophisticated marketing




RITF

sophisticated marketing

J

9

RITF

sophisticated marketing

DZIEKUJEMY ZA UWAGE

Wszelkie rozwigzania i pomysty przedstawione w tej prezentacji sg wtasnoscig RITF.eu
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